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DURCH VISIONARE PARTNERSCHAFT
/UM MARKTFUHRER

KUNDENNUTZEN DAS PROJEKT

e KONTINUIERLICHES Um zu den TOP-3-Microsoft Partnern fir Business-Lésungen in Deutschland zu
WACHSTUM DURCH gehdren, bedarf es innovativer Ideen. Um diese Position viele Jahre lang inne-

STRATEGISCHE MARKEN- - . . o . :
.. fahige Unternehmensvision — und einen verlésslichen Partner an seiner Seife.
FUHRUNG SEIT 20 JAHREN Der ERP-Softwareanbieter KUMAVISION AG kann beides sein Eigen nennen.
e ABGRENZUNG VON MIT- Die Aufgabe von KEECOMMUNICATION war und ist es, das Unternehmen
BEWERBERN UND HOHER bei der Umsetzung dieser Vision zu unterstitzen und immer wieder neue Impulse
WIEDERERKENNUNGSWERT  in der Markenausrichtung zu setzen, um die Position des Marktfihrers zu behaup-

zuhaben, muss es schon etwas mehr sein: Dafir braucht man eine zukunfts-

ten. Damit dieses Vorhaben gelingt, bietet KE von der strategischen Beratung bis

e BEHAUPTUNG DER LEADER- zur kanalibergreifenden Umsetzung alles aus einer Hand — fir einen stimmigen
POSITION IM MARKT- Unternehmensauftritt.

SEGMENT
,KE-COMMUNICATION trégt von Anfang an mit strategischer Marken-
entwicklung und 360-Grad-Betreuung entscheidend zum Erfolg unseres

ERP Unternehmens bei.”
CRM
Bl

cLOUD Armin Schneider-lenhof, leiter Marketing KUMAVISION AG

O KUMA

VISION




2/2017

Sie nennen es

mehr Flexibilitat. . .Q Flexibilitat kann es in der Fertigu

Wir nennen-es den

KUMA.-
Effekt!

\
v’ _ GBIT

Halle 5,
Stand B27

:2016
ERNSTFALL 1SO 13485:201

DAV NUTZT NAV
- N
70 FUR KUMAVISIO
DIE DSGVO KOMMT

Kundenmagazin

Auflage: 10.000

DIE AUSFUHRUNG

KUMAVISION wurde 1996 gegrindet, zu einer Zeit, als
[T-Lésungen in Unternehmen sich auf Excel und individuell
entwickelte Insellésungen beschrankten. Seitdem hat sich
die Branche rasant entwickelt und mit ihr KUMAVISION.
Heute gehort das Unternehmen mit 680 Mitarbeitern an

25 Standorten und rund Q0 Millionen Euro Umsatz zu den
leistungsfchigsten Partnern fir Microsoft Businesslésungen in
D-A-CH und ltalien. Seit 20 Jahren ist KE an der Seite des
ERP-Softwareanbieters und hat die Marke kontinuierlich wei-

terentwickelt.

Ein wichtiger Schritt auf dem Weg zu heutiger Markstérke
war das Konzept, die ERP-Software in Branchenlésungen
aufzugliedern und auf den Markt zu bringen. Dieses Kommuni-
kationskonzept erméglicht eine spezifische Kundenansprache,
unterstreicht die fachliche Kompetenz in der jeweiligen Bran-
che und riickt die sehr unterschiedlichen Zielgruppen starker

in den Fokus. Zundchst von den Mitbewerbern beldchelt,
gehdrt das Konzept der Branchenldsungen heute zu den Stan-
dards im Bereich der ERP-Software. Durch einen umfassenden
Markenrelaunch vor einem Jahr gelang es KE, diese Vorrei-
terrolle emeut in der AuBendarstellung zu betonen. Zundchst
wurden das logo modernisiert sowie die primare Farbwelt
erweitert und aufgefrischt. Auf dieser Basis entwickelte KE den
KUMA-Effekt. Es handelt sich dabei um eine Kommunikations-

industrie nie genug geben. Denn |
mit einer flexiblen ERP-Software er
Sie individuelle Kundenwiinsche vo
gréfRe 1 bis zur Serie, reagieren schn
neue Marktanforderungen, bieten zy
bewerbsfshigen Preisen an und prof
ren von Industrie 4.0. Kurz: Sie benc
nicht nur eine ERP-Branchenlésung
Basis von Microsoft Dynamics NAV. !
bendtigen den KU MA-Effekt.
www.kumavision.com
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Branchenspezifische Motive erzeugen eine
hohe Identifkation bei den Zielgruppen

idee, die den in Gber 1.600 Projekten belegten Kundennutzen
textlich sowie visuell aufgreift und kanalibergreifend von der
Anzeige Uber Messeauftritte bis zu Werbemitteln sichtbar
macht. Auch die Website hat KE aufgebaut und kontinuierlich
weiterentwickelt. Entsprechend der neu geschaffenen Corpo-
rate Identity wurden das Design der Website Uberarbeitet und
eine Benutzerfihrung mit CaollHo-Action-Elementen umgesetz,
die auch auf mobilen Endgerdten iberzeugt.

DAS BESONDERE
In enger Zusammenarbeit mit KUMAVISION st ein individu-

eller Unternehmensaufiritt mit grofBer Public Awareness und
sichtbarer Abgrenzung zu den Wettbewerbern entstanden

— kurz: das Gesicht eines Markifihrers. Dabei verleiht das
Branding durch den KUMA-Effekt dem Unternehmen eine
hohe Wiedererkennbarkeit Gber alle Kandle hinweg. Gleich-
zeitig unterstreicht der selbstbewusste Auftritt die Fihrungspo-
sition des Unternehmens und spiegelt das Selbstverstandnis
als leading Company wider.

Die 360*Betreuung durch KE sorgt dabei fir einen einheit-
lichen Markenauftritt auf allen Kandlen: Anzeigen, Flyer, Bro-
schiren, Websites, landing Pages, Online Werbung, SEO,
Videos, Messebau und Events — inklusive PR und Social Media.

www.kumavision.com
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