
STUDY

EXKLUSIVE MARKE ERSCHLIESST 
EXKLUSIVEN KUNDENKREIS

KUNDENNUTZEN
• GEZIELTE ANSPRACHE VON IMMO

BILIENKÄUFERN UND VERKÄUFERN 
IM PREMIUM SEGMENT

• POSITIONIERUNG DER VOLKSBANK 
IM GEHOBENEN IMMOBILIENMARKT

• HOCHWERTIGE OBJEKTPRÄSENTA
TION DURCH EXKLUSIVE EXPOSÉS 
MIT AUSDRUCKSSTARKEN BILDERN 

• 360GRADFOTOGRAFIE ERMÖG
LICHT VIRTUELLE BESICHTIGUNGEN

DAS PROJEKT
Die VOLKSBANK REUTLINGEN suchte nach neuen Wegen für die Ver-
marktung exklusiver Objekte. KE-COMMUNICATION kreierte dafür die 
neue Marke Bellissimmo. Das Erfolgsrezept für die Neu-Positionierung 
am Markt: Bellissimmo hebt sich von den Mitbewerbern ab durch ein 
hochwertiges Design mit hoher Wiedererkennung und zielgruppenge-
rechte Ansprache. Von der Konzeption und Redaktion über Text und 
Grafik bis hin zur Fotografie setzt KE-COMMUNICATION alle Maß-
nahmen rund um die Marke Bellissimmo um. Teil der neu geschaffenen 
Kommunikation: ein exklusives Kundenmagazin mit regionalem Bezug, 
erstklassige Kampagnen und hochwertige Exposés. Dabei bleibt die 
Zielgruppe immer klar im Blick.

„Mit Bellissimmo erschließen wir erfolgreich einen exklusiven 
Kundenkreis und machen das erstklassige Angebot der  
VOLKSBANK im gehobenen Immobilienmarkt erlebbar.“ 

Stefan Krüll, Leiter VR-ImmobilienCenter
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DAS THEMA

Nicht nur in den Wintermonaten begehrt: Sofa und Sessel sorgen für Behaglichkeit in den eigenen vier Wänden.  
Während das Wohnzimmer das Herz des Hauses und Treffpunkt der gesamten Familie ist, dient das Schlafzimmer  
als individueller Rückzugsort. Entsprechend gibt es für jeden Raumtyp verschiedene Polstermöbel, die für eine  
ge mütliche Atmosphäre sorgen. Neben dem klassischen Sessel haben wir eine Vielzahl kuscheliger Vierbeiner  
für Sie versammelt, mit denen Sie die Wintermonate so richtig genießen können.

BEQUEME POLSTERMÖBEL FÜR SCHLAFZIMMER, KÜCHE UND CO.
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Gemütliche  
Stunden.
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DAS THEMA

�� DER KLASSISCHE SESSEL
Ob mit oder ohne Ohren – der opulente 
Ledersessel ist seit jeher Herzstück des 
Wohnzimmers und Sitz des Familien-
oberhauptes. Die passende Ergänzung 
zu einem gemütlichen Sessel ist ein 
gepols terter Hocker, damit Sie abends 
entspannt Ihre Beine hochlegen können. 
Auch nicht fehlen darf ein kleiner Bei-
stelltisch: So haben Sie Ihr Lieblingsbuch 
immer griffbereit und können während 
der Lektüre eine Tasse Tee genießen. 
Doch es muss nicht immer braunes Leder 
sein – kräftige Farben wie Königsblau, 
Rot oder Gelb setzen ein klares State-
ment und bringen Farbe in Ihr Zuhause. 
Um farbige Sessel perfekt zu inszenieren, 
bietet sich eine Kombination mit zurück-
haltenden Möbelstücken in dezenten 
Farben wie Weiß oder Creme an. Wer es 
fröhlich bunt mag, der kann verschiedene 
Farben mixen. Wichtig ist jedoch dabei, 
dass die Farbwelt harmonisch wirkt: 

 1 Im Winter absolut angesagt: 
 kuschelige Plätze und Heißgetränke
2 Moderne Interpretation eines Klassikers
3 Stilvoller Hocker – passend zum Sessel
4 Eyecatcher in zartem Cremeweiß
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DIE AUSFÜHRUNG
Die perfekte Vermarktung gehobener Immobilien umfasst weit 
mehr als Objektanzeigen in der Tageszeitung und Sammelbe-
sichtigungen: Hochwertige Immobilien benötigen eine exklusive 
Betreuung. Der Markt ist klein und sensibel. Interessenten und 
Verkäufer teilen ihr berechtigtes Interesse an Diskretion und pro-
fessioneller Begleitung. Mit der Kreation der Marke „Bellissimmo“ 
unterstützt KE die Neu-Positionierung der VOLKSBANK im Immo-
bilien-Premiumsegment und sorgt für einen auf die Wünsche und 
Erwartungen der Zielgruppe zugeschnittenen Auftritt.

Der Slogan „Wohnen, wo es am schönsten ist“ ist dabei 
zugleich Programm und Kundenversprechen: Mit hochwertigen 
Exposés, die durch ein ansprechend-modernes Design und 
professionellen Objektporträts Interessenten wie auch Immobili-
enverkäufer begeistern, erzielt KE eine perfekte Präsentation der 
angebotenen Objekte. Interaktive 360-Grad-Fotografien bieten 
Interessenten die Möglichkeit, das neue Traumhaus vorab ent-
spannt am PC in einem virtuellen Rundgang zu erleben. 

Für die Außenkommunikation entwickelt KE neben aufmerk-
samkeits starken Kampagnen, Print- und Online-Anzeigen auch 
ein exklusives Kundenmagazin, das sich an potentielle Immo-
bilienkäufer und -verkäufer wendet. Das Bellissimmo-Magazin 
enthält interessante Hintergrundartikel rund um das Thema 
Wohnen, Interviews und ausgewählte Immobilienangebote. 
Mit dieser Themenvielfalt bietet das Magazin Interessenten 
sowie Kunden einen echten Mehrwert. Zugleich präsentiert 
es das exklusive Serviceangebot. Ansprechende Bilder im 

Großformat sowie ein luftiges Layout verleihen dem Maga-
zin einen hochwertigen Look und wecken beim Betrachter 
die Lust, das schönste Wohnen für sich (neu) zu entdecken. 
Durch eine regionale Ausrichtung ausgewählter Artikel rückt 
KE dabei die kundennahe Positionierung der VOLKSBANK 
in den Fokus. Kein Wunder also, dass sich das Konzept des 
Kundenmagazins als Best-Practice-Lösung erwiesen hat, die 
zahlreiche Mitbewerber zur Nachahmung anregt. Und damit 
das Kundenmagazin am Ende auch wirklich in den Briefkäs-
ten der exklusiven Zielgruppe landet, führt KE in Zusammen-
arbeit mit der Post eine Adressselektion durch – Streu erluste 
werden dadurch deutlich verringert. 

DAS BESONDERE
Die im Einklang mit dem Corporate Design der VOLKSBANK 
entworfene Gestaltung von Bellissimmo stärkt den einheitlichen 
Auftritt der Dachmarke. Der prägnante Name in Verbindung 
mit der hochwertigen Gestaltung sorgt für eine klare Diffe-
renzierung zu den Mitbewerbern und erhöht die Bekanntheit 
des neu geschaffenen Immobilienangebots. Zudem sorgt die 
gezielte Positionierung für eine große Nachfrage bei Käufern 
sowie Verkäufern. Für die VOLKSBANK ein wichtiger Schritt, 
denn der Immobilienmarkt ist aktuell hart umkämpft. Die Stra-
tegie von KE macht sich bezahlt: Seit 5 Jahren wächst das 
Immobilien-Premiumsegment der VOLKSBANK REUTLINGEN 
kontinuierlich. Die Botschaft: Bei der VOLKSBANK sind Pre-
mium-Immobilien in den besten Händen. 
 
www.volksbank-retlingen.de/Bellissimmo

Jetzt wird’s kuschelig! SOFA & CO. LADEN ZUM TRÄUMEN EIN

DAS IMMOBILIENMAGAZIN


